
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Carrera S.p.A. 
Profilo aziendale 

 

 

 

 

 

 



 
 

Da 40 anni una grande passione: i l  jeans 
 

 

Carrera Spa: è un’azienda di  abbigliamento da 

sempre impegnata a valorizzare lo st i le 

i tal iano nel  mondo del casual .   

 

Breve storia:  l’azienda Carrera nasce a metà 

degli  anni  ’60 nella  provincia di  Verona e ben 

presto si  pone all’attenzione del  mercato come 

una delle realtà produtt ive più dinamiche dell’ intero panorama tessi le i tal iano.  

 

Oggi Carrera è un’azienda vert icale,  che controlla l’ intera fi l iera tessi le,  dal  

f iore di  cotone al  prodotto finito,  f ino alla vendita diretta.  

 

E’ una piccola multinazionale dell’abbigliamento in quanto le unità produtt ive 

sono dislocate in alcuni dei  principali  paesi  produttori  di  cotone,  per avere 

accesso alla migliore materia prima, mentre i l  controllo f inale e la logist ica 

r imangono in Ital ia .  

 

Oggi  Carrera dà lavoro,  direttamente o indirettamente,  

a circa 6.000 persone,  con una produzione annua che 

supera i  5 milioni di  pezzi .  

 

I l  controllo f inale r imane ancora in I tal ia per garantire 

gli  al t i  s tandard riconosciuti  al  prodotto Carrera.  
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Gamma Prodotti :  Carrera è  sinonimo di  

jeans,  e a questo mondo ha sempre legato 

le sue collezioni e la sua comunicazione.  I l  

jeans inteso come total  look, come sti le di  

abbigliamento.  

 

Le collezioni Carrera sono studiate per  

soddisfare un consumatore sempre più 

esigente che ricerca nel  vesti rsi  un modo 

di  esprimersi ,  un’emozione,  non più una necessità.   

 

3 collezioni: uomo – donna - bambino 
 

I  prodott i  Carrera da sempre fanno della ottima  qualità,  del  design  e  del  giusto 

prezzo  i  punti  di  forza che hanno permesso all’azienda di  essere l’azienda 

i tal iana leader nel  mercato dei  pantaloni con oltre l’11% di quota di  mercato,  

posizionandosi al  primo posto.  

 

Le collezioni sono disegnate internamente,  nel  centro st i le Carrera di  Verona,  in 

collaborazione con importanti  studi di  moda internazionali  per avere sempre i l  

meglio delle tendenze moda.   
 

Posizionamento del  marchio Carrera:  I l  marchio Carrera,  in virtù della capil lare 

distr ibuzione attuata e ai  massicci  l ivell i  di  comunicazione gode di  un alt issimo 

grado di  notorietà presso i l  consumatore finale.     

 

I l  cl iente di  Carrera è molto eterogeneo e trasversale in quanto i  valori  a  cui 

l’azienda si  ispira sono universali  ad ogni età:  semplicità,  dinamicità,  modernità,  

gusto estet ico e funzionali tà.  

 

 



Tipologia Distribut iva:  coerentemente con la propria 

missione di  essere un prodotto per tanti  (affordable 

luxury) ,  Carrera ha adottato una poli t ica distr ibutiva 

che permettesse ai  suoi prodott i  di  essere facilmente 

reperibil i  sul  mercato da parte dell’utente finale.  

 

 

Per tale motivo sono nati  i  CARRERA POINT ,  

ovvero aree di  vendita personalizzate in cui  l’azienda 

esprime in modo completo la propria gamma di 

prodotti .  

 

Nel 2009 i  CARRERA POINT sono più di  160  di  

 

Fascia prezzi:  Da sempre Carrera è sinonimo di ot t ima quali tà e ott imo prezzo.  

In una ipotetica piramide commerciale potremmo collocare i l  prezzo di  Carrera 

immediatamente sopra i  “private label”.  Si  trat ta della fascia tra i  20 e I  50 Euro.  

 

Tale fascia copre i l  63% del mercato 

dell’abbigliamento casual a l ivello di  consumi.  

 

All’interno di  tale fascia,  Carrera detiene circa i l  27% 

di quota di  mercato per quanto riguarda i l  jeans.  

 

 

Mercati :  I l  mercato principale al  momento rimane l’I tal ia che conta per circa i l  

75% delle  vendite,  ma grazie all’esperienza acquisi ta con i  Carrera Point ,  sono in 

fase di  apertura importanti  location commerciali  in varie zone del mondo tra cui,  

Dubai,  Austria,  Croazia,  Slovenia,  Germania,  Medio Oriente,  Inghil terra.  

 

I l  pay-off della comunicazione è IL BELLO DELL’ITALIA 
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